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Grindung

Lernplatze

Theorie- und Medienrdume
Werkstatten

Betten im Gastehaus
Platze im Restaurant
Mitarbeiter:innen
Honorardozent:innen
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HBZ-Marketing Strategie

= Ausgewahlte Zielsetzung im HBZ-
Marketing:

» Zielgruppengerechte Vermarktung der
Bildungsprodukte unter
Berlcksichtigung von Schwerpunktthemen
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HBZ-Marketing Strategie

= Strategien als Rahmen und
Bindeglied zwischen Zielen und
operative MalRhahmen:

= Zentrale Punkte

= Bildungsbereiche

Strategie

= Fokusthemen
= Zielgruppen

» Wo kommunizieren wir was?
Welche Fokusthemen setzen wir?
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HBZ-Marketing Strategie

= Umsetzung der Mal3nahmenbiindel,
Beispiele:

» Anzeigenschaltung in (Fach-)Magazinen
= OOH-WerbemalRinahmen
» Online SEA Anzeigen

= Content

Operative Mallnahmen
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Strategische Grundlagen

Meisterschulen

= Betriebswirtschaftliche Weiterbildung Bildungsbereiche
= Technische Weiterbildung

= Gestalterische Weiterbildung

= Studiengange
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» Eigenstandige Vermarktungsbindel mit
unterschiedlichen Zielgruppen und
differenzierter Ansprache
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Strategische Grundlagen

= Fokusthemen sind Inhalte, auf die sich das
HBZ-Marketing in einer bestimmten
Zeitperiode konzentriert.

= In der Fokusperiode werden themenbezogen
Inhalte entwickelt.

=  Anstehende MalRhahmen werden — sofern
moglich — gemal des Fokusthemas
angepasst.

Fokusthemen
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= Fokusthemen dienen unter anderem als
themenbezogene Steuerung der
Marketingmaf3nahmen und sind somit ein
strategisches Instrument.
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Strategische Grundlagen

Fokusthemen
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Handwerksmanagement* JFit fur die Energiewende®
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Strategische Grundlagen

= Kernzielgruppen unserer Angebote

= Schiuler:innen
= Gesell:innen

=  Meister:innen
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=  Fdhrungskrafte im Handwerk
= Unternehmer:innen im Handwerk Zlelgruppen

» Auswahl passender Medien, Kandle,
Targetingeinstellungen
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Einheitliches CD mit hohem Bezug zur HWK

B Nutzung von Synergien in der
Ansprache

HWK® HBZ9

HANDWERKSKAMMER HANDWERKSKAMMER
MUNSTER BILDUNGSZENTRUM

M [dentischen Zielgruppen

B Uberschneidende Service

B Farbgebung ermdglicht
gleichzeitige Differenzierung
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Einheitliches CD - Beispiele
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Bildwelten — stellen das Ziel dar.

Betriebswirtschaftliche

Meisterschulen WE

Gestalterische WB Studiengange
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Kanale —wo die Zielgruppe unterwegs ist.

- »
= (Fach-)Zeitschriften
= Facebook 36 suuiengznge 20
- Google Google
= |nstagram FH Wimsor
= Messen ' e
=  Newsletter Cogeam | [AreseRey
= OOH-Werbung auch vor Ort
= Portale
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Offline Marketing

B Strukturierte Mediaplanung Print
B Anzeigen in unterschiedlichen Zielgruppenmedien

B Entscheidungskriterien unter anderem
— TKP
— Grole

— Mediadaten

M Beispiel Sonderbeilage Tageszeitung
— Themenbezogen: Duale Studiengange

— Auflage 190.000; TKP: < 20€

HBZ Munster | Bildungsmarketing — Stephan Dietz
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=5 Staatlich anerkannte, privile '
Fachhochschule des J
v Mittelstands (FHM)
HANDWERKSKAMMER

BILDUNGSZENTRUM

HANDWERKSMANAGEMENT:
AUSBILDUNG UND STUDIUM

HBZ MUNSTER. Wir bilden das Handwerk weiter.

hbz-bildung de/ DAS HANSWERK

handwerksmanageme ni
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Offline Marketing - OOH Werbung

= 20 Werbeflachen in Munster als
Regionalzentrum

= Aushang: 08.08. — 14.08.23

'!J:!-Z_h'l'li MEETER: I T
GENTALTE DEINE ZURONTFY

WERDE MEISTER:IN UND
GESTALTE DEINE ZUKUNFT

= Ca. 1 Mio. Impressionen im
Aushangzeitraum

= TKP: <10€

HBZ Munster | Bildungsmarketing — Stephan Dietz 22
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Online Marketing

B Strukturierte Mediaplanung Digital

B Anzeigen in unterschiedlichen
Zielgruppenmedien und Kanalen

B Entscheidungskriterien unter anderem
- CTR
- CPC
— Impressionen

B Beispiele SEA Anzeige Meisterschulen
— CTR>15%
— CPC<0,70€
— Impressionen 08-23: 5.000

HBZ Munster | Bildungsmarketing — Stephan Dietz
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Anzeige
P} hbz-bildung.de

wharn nbz-bildurg. defmeisterschulen
Tellzeit Meisterschule Minster | HBZ
Minster | Ausbildung zum Meister...

Legen Sie den Grundstein fiir thre
weitere Karriere und buchen Sie thre
Meisterschule, Wir beraften Sie fachlich
und kaufmidnnisch auf neue,

|
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Infoveranstaltungen
Technik

Gestaltung
Meisterschulen

Werden Sie

Meister:in lhres
Fachs - mit den
Meisterschulen
des HBZ Miinster.

HBEZ-Meizsterschulen van A-£
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Online Marketing — FB/Insta Ad

Instagram
© rees

= Produktanzeigen ,Fit flr die
Energiewende”

= Laufzeit: September 2023
= CTR: 0,6%

= CPC: <0,74€

= |mpressionen: >230.000 cav __ q

Jetzt EAW-F&rderung sichern und Mitarbeitende zu Warmepunm-
penschulungen anmelden
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Online Marketing — Video Ad

= Video Ad BIB

= Laufzeit: August 2023
= CTR: 1,8%

= CPC: <0,55€

= |mpressionen: >90.000

HBZO ~==u | - R
CETTEEE R e

Bauen im Bestand {Bachelor of Engineering)
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Was ist Content ?

= Als Content bezeichnet man alle Formen von Inhalten im Internet. Dazu

konnen Texte gehoren, genauso wie Bilder, Videos oder auch andere Formate.

[...]Interessante oder nutzliche Inhalte bilden die Grundlage flr erfolgreiches
Online Marketing.*

= Erweiterung des Begriffes fur analoge Formate:

Content bezieht sich nicht nur auf digitale Formate, sondern kann auch in Print ausgespielt werden.

Grundsatzlich beschreibt Content einen Beitrag, der moglichst crossmedial ausgespielt wird, interessanten Inhalt
fir unsere Zielgruppen enthalt und das Ziel hat unsere Produkte direkt oder indirekt zu vermarkten.

*https://onlinemarketing.de/lexikon/definition-content

HBZ Munster | Bildungsmarketing — Stephan Dietz 28
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- HAMNDWERKSKAMMER
CO n te n t H B zo Suche a BEKontakt | Lzlogin | © moodle

BILDUNGSZENTRUM

Ausbildung - Meister - Studium Weiterbildung « Fdrderung - Firmen Aktuelles - Uber uns~

R Verbraucherwiderrufsrecht - Vermeiden Sie

Allgemeine Daten -
1. Thema: Muuar Intansivkurs 2um Yertrauche I owin | Srwece
e rechtliche Stolperfallen
4. Vertttentichuna sk 3536 ez Vi ]
A el e .
e T Lehrgangsdetails ierwiderrufsrecht
5 il worhanden A M Hrin "
- . KurSgEhUhr: Bu uu € adom S coc b hide s bl - Sonesdon S oo Fudecrla on®
Lbon o Termin: 20.09.2023 - 20.09.2023 (Handwerks v ’ (Fancrlzofiguagon e Widewndasechiz ur Unicretmen Er aeigdn
ﬁl.hnk::hH!d; _— Iddarketng HESComtendesl - Meue Imo"lm'm.ﬂ_’w_"“ﬂmm_‘““ h h
e b et g o Pk e K buchen -
. ek urs
e — S O i Zeiten: 17:00 Uhr bis 21:00 Uhr online

Ansprechpartner: Weiterbildungsberatung
E-Mail: weiterbildung@hbz-bildung.de
Telefon: 0251/705-4444

Hinweis: Online-Unterricht
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HANDWERKSKAMMER :
HB z o BILDUNGSZENTRUM Suche ﬂ HKontakt | Qslogin | £ moodle

Content-E

Ausbildung - Meister- Studium~ Weiterbildung - Farderung - Firmen Aktuelles ~ Uber uns

Metallbauer berichtet Uber

- - |
Metallbauer-Meisterschule Teile | und Ii seinen Weg zum Meisterbrief

= Wie verfaul der Weg zum Meisterbriel?
VO I Ize It Metalibauer-Meister Ronny Schindler
Formvalar: HBZ Sontore spricht dber seine Erfahrungen, die
ErEIEAum athill — i sa s Banchial aisr sainsn sy oom grﬁmen Hemuslw men und de
hamn dmnks sk Wenmaic b an Ao iewes LERIFGANGsdetails Unierstiitzung der HBZ-Dozierenden.
S bR Prob g e iy e H\.lr.-i.uh A VTR
i s virsmablsir s it I g L ittel: 300.00 £ Mehr kesen
Aafaaa und Couer Zar N ginrecie s . Ernml E : ik =
e EhTdan *.ul.iu.lihﬁ.mr!.ll.l ESELANNIATARSS FRTRYT B ] TEﬁTlln: {)‘4.12.2{]23 - 19.{}?.2{!24 [HarﬂWErkS = 1 . )
Buphtrvnar THE) 2 BT e sed sbachAer) Sei Fioima e ohy e hat o1 230 Kursgehuhr_ 6.825.00 €
g e el ; y ’
ﬁln:'--a”mlljfl-\;;:‘:IF-LIJ-'HMI“L adiant hoa Frufungsgehuhr: Esu,uu E R
Lo R e P TR TR Furg beoeki i de Teler T e e - . .
s ] e bt aeniens @it montags bis freitags 07:30 - 16:30 Uhr (Taa i —
skl wel Yz kel s Ak cresdera L gowm aapza ma e o
aTens bRz nl-rhhdu' E o LEE S Ry et TR S LR e C N L | . . .
e e T S L e e ] ] o berichtet dber seinen Weg
wwe Ansprechpartner: Weiterbildungsberatung
Bl ey Mirdncted s Bl i . ) .
E-Mail: weiterbildung@hbz-bildung.de e
Telefon: 0251/705-4444 Rt ‘:'3“::’“:.':‘:1“1‘3.“:".?.:... .

Lt

Hinweis: Online-Unterricht

Umfragen unter den Teilnehmenden unserer Bildungsangebote zeigen, dass eine Mehrheit die Kombination von
Online- und Prasenzphasen bei der beruflichen Bildung bevorzugt. Deswegen fihren wir die Theorieteile dieses

HBZ Munster | Bildungsmarketing — Stephan Dietz 30
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Fragen
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VIELEN DANK

Stephan Dietz
Referent Marketing

Echelmeyerstralle 1-2

48163 Munster

T 0251 705-1103
stephan.dietz@hwk-muenster.de

hbz-bildung.de
DAS HANSWERK

DIE WIRTSCHAFTSMACHT. VOMN MEEEMAR.
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